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概要

本レポートは、新型コロナウィルス感染症発生以前の2019年との比較ができるよう作成しています。

１ 延べ宿泊者数の状況（出典：宿泊旅行統計調査及び観光予報プラットフォーム）

・延べ宿泊者数の4月推計は80万5千人で対2022年同月比86％、対2019年同月比66％

・日本人延べ宿泊者数の4月推計は78万5千人で対2022年同月比84％、対2019年同月比72％

※2月以前の数値は宿泊旅行統計調査データを、 3月・4月の数値は観光予報プラットフォームデータを

利用

２ 主要観光施設入込客数の状況（出典：兵庫県観光施設入込調査）

・旅行の参加形態は、2022年と比較すると「夫婦、カップル」「一人」が増加している。「一人」

の旅行が増加しており、旅行スタイルの変化がみられる。

・1人当たりの宿泊単価は、2019年、2022年と比較すると3万円以上の高単価の割合が増加してお

り、消費単価が上昇している。

３ 公式観光サイトの状況 ※SS（セッション）数・・・ユーザーがサイトに訪れた延べ人数

・日本語サイトHYOGOナビの3月SS数368,036で、対2022年同月比115％、対2019年同月比1,022％

延べ宿泊者数（全国） 延べ宿泊者数（兵庫県）

《参考》観光庁宿泊旅行統計調査（第2次速報） 2023.4.28公表

・2月

出典

観光庁宿泊旅行統計調査

観光庁が実施する全国の宿泊旅行の実態調査。

観光予報プラットフォーム

観光予報プラットフォーム推進協議会（事務局：公益社団法人日本観光振興協会）が提供するデータ。

日本全体の宿泊実績データのうち、宿泊実績・予約データ約2億泊のサンプリングデータ（店頭、国

内ネット販売、海外向けサイトの販売）を抽出し、宿泊者数の実績、予測データを算出。本レポート

は2023年5月30日時点のデータを使用。

兵庫県観光施設入込調査

県観光振興課が県内の主要観光施設（66施設）を訪れた観光客の動向を把握するために実施する調査。

公式観光サイト

当本部が運営するHYOGOナビ（国内向け）、ANOTHER HYOGO（海外向け）のアクセス状況等

をGoogleアナリティクスにより分析。
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※本レポートの記載内容について、個別の明示的な承諾を得ることなく、複製、転用、販売などの二次利用
することを固く禁じます。ご使用の際は、兵庫県公式観光サイトHYOGO!ナビのお問い合わせフォームより
ご相談ください。 （https://www.hyogo-tourism.jp/opinion/）

日本人 訪日外国人 合計

2023年2月 35,209,930 5,929,850 41,139,780

対前年同月比 152.6 % 2,887.1 % 176.7 %

日本人 訪日外国人 合計

2023年2月 946,930 52,930 999,860

対前年同月比 139.4 % 4,303.3 % 147.0 %

https://www.hyogo-tourism.jp/opinion/


１ 延べ宿泊者数の状況

・延べ宿泊者数の4月推計は80万5千人で対2022年同月比86％、対2019年同月比66％

（3月推計は156万6千人で対2019年同月比117％）。

・日本人延べ宿泊者数の4月推計は78万5千人で対2022年同月比84％、対2019年同月比72％

（3月推計は155万人で対2019年同月比129％）。

※2月以前の数値は宿泊旅行統計調査データを、3月・4月の数値は観光予報プラットフォームデータを利用

（２）日本人延べ宿泊者数の推移

（３）訪日外国人延べ宿泊者数の推移
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（１）延べ宿泊者数の推移
データ更新により前月のレポートから変動あり

2月:935千人→1,000千人 3月1,518千人→1,566千人

データ更新により前月のレポートから変動あり

2月:926千人→947千人 3月:1,502千人→1,550千人

データ更新により前月のレポートから変動あり

2月:9千人→53千人
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・旅行の参加形態は、2022年と比較すると「夫婦、カップル」「一人」が増加している。「一

人」の旅行が増加しており、旅行スタイルの変化がみられる。

・1人当たりの宿泊単価は、2019年、2022年と比較すると3万円以上の高単価の割合が増加し

ており、消費単価が上昇している。

（４）旅行の参加形態別構成比

（５）1人当たりの宿泊単価別構成比

（６）出発地ランキングの推移（TOP10）
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都道府県 割合 都道府県 割合 都道府県 割合 都道府県 割合

1 大阪府 16.3% 兵庫県 24.6% 大阪府 21.1% 大阪府 16.4%

2 兵庫県 12.9% 大阪府 18.2% 兵庫県 19.6% 兵庫県 15.0%

3 東京都 11.0% 東京都 9.3% 東京都 9.4% 東京都 10.3%

4 神奈川県 5.5% 京都府 5.3% 京都府 6.3% 神奈川県 5.9%

5 愛知県 5.2% 愛知県 4.8% 愛知県 4.5% 愛知県 5.1%

6 京都府 4.4% 神奈川県 4.6% 神奈川県 4.7% 京都府 4.4%

7 埼玉県 4.2% 埼玉県 3.6% 埼玉県 3.5% 埼玉県 4.2%

8 千葉県 4.0% 広島県 3.0% 広島県 3.0% 広島県 3.4%

9 広島県 3.9% 奈良県 2.7% 奈良県 2.0% 福岡県 3.3%

10 福岡県 2.8% 福岡県 2.6% 千葉県 1.8% 千葉県 3.0%
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・以下の2指標については、新型コロナウィルス感染症発生以前の2019年との比較。

・主要観光施設入込客数の対2019年同月比（3月）は94.8％であり、先月と比較して入り込み

数は増加しているが100％には到達していない。

・地域別の入込客数についても、全ての地域で70％を超えており回復傾向にある。

（１）主要観光施設の入込客数の対2019年同月比（3月）

（２）地域別入込客数の対2019年同月比（3月）
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２ 主要観光施設の入込客数の状況
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３ 県公式観光サイト「HYOGOナビ」アクセスの状況

・日本語サイトHYOGOナビの3月SS数368,036で、対2022年同月比115％、対2019年同月比

1,022％となった。

・藤の花が見ごろを迎えた「白毫寺」のページに多くのアクセスがあった。

（１）日本語サイト「HYOGOナビ」

①SSの推移

②ランディングページ TOP10

③訪問者の居住地 TOP5
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順位 概要 SS

1 トップページ 19,132(5.46%)

2 クチコミ 須磨水族館 11,825(3.38%)

3 スポット 白毫寺 10,903(3.11%)

4 モデルコース 灘五郷酒蔵めぐり 9,121(2.60%)

5 クチコミとにかく具が多い！名物巻き寿司 !! 6,854(1.96%)

6 スポット 篠山城 5,300(1.51%)

7 スポット 太陽公園 4,480(1.28%)

8 ひょうごを旅しようキャンペーン・ワイド「全国旅行支援とは」 3,467(0.99%)

9 スポット 姫路城 3,183(0.91%)

10 クチコミ全長4km！西日本最大級の小野の桜並木 3,173(0.90%)

順位 居住地 AU

1 大阪府 69,885(23.38%)

2 兵庫県 67,042(22.43%)

3 東京都 62,346(20.86%)

4 京都府 10,955(3.67%)

5 北海道 9,828(3.29%)



４ SNS「Facebook」アクセスの状況

・外国語のSNSは18回の投稿で18,380のリーチがあった。

・令和5年度よりSNS情報発信の抜本的な見直しを計画しており、4月は一時投稿を見合わせていたため、

投稿数、リーチ数、いいね数ともに前年と比べて少ない結果となった。宿泊施設や観光名所（兵庫県立

美術館や姫路城など）に関する投稿より、ふじまつりや花絵など季節を楽しむ期間限定イベントに対し

てより多くのアクセスとリアクションがあった。

（１）投稿数、リーチ数、いいね数

（２）「リーチ」「いいね」 TOP3
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言語 外国語
英語 繁体字

SNS Facebookほか Facebook Facebook

投稿数
(前年度比)

18 10 8

(56%) (43%) (89%)

リーチ数
(前年度比)

18,380 6,355 12,025

(73%) (37%) (155%)

いいね数
(前年度比)

3,910 197 3,713

(901%) (84%) (1857%)

英語 リーチ数 いいね数

1 九尺ふじまつり／丹波市 (ぶらり丹波路‐旅丹投稿シェア) 950 27

2 インフィオラータこうべ北野坂／神戸市 (Visit Kobe投稿シェア) 1,402 26

3 旅館つばき乃／豊岡市 (城崎温泉 旅館つばき乃投稿シェア) 717 22

繁体字 リーチ数 いいね数

1 小野市おの桜づつみ回廊 2,228 101

2 朝来市白井大町藤公園 3,684 89

3 豊岡市たんとうチューリップまつり 1,514 43
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