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兵庫ＤＣプレキャンペーン

の取組状況



兵庫ＤＣ概要

※2009年春以来、14年ぶり２度目の開催

（１）趣旨・目的

持続可能な観光地づくり

目 的

期 間 2023年夏（７月～９月：ＪＲ全国６社と実施）

※2022年7～9月にプレキャンペーン（ＪＲ西日本と実施）

【短 期】コロナ禍からの県内観光産業の早期回復

【中長期】①『兵庫テロワール旅』を核とした『兵庫観光ブランド』の確立

②県内各地の地域資源の掘り起こし・磨き上げ

主 催 兵庫デスティネーションキャンペーン推進協議会

（事務局：ひょうご観光本部）
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テーマ

県内各地の豊かな歴史文化や食を、育んできた風土や紡いできた人々の想いとともに伝え、

体感してもらうことにより、旅行者の知的好奇心や幸福感を満たすような旅。

（２）テーマ／コンセプト

兵庫ＤＣ概要

①ローカル（地域性）の追求：地域に根差した「食」や「文化」を楽しむ

②「食」や「文化」が生まれたルーツや背景を知る

③生産者、料理人、職人など『人』や『技術の伝承』の魅力を感じる

④地域の持続可能性を意識する

2



ファネルと取組状況【目次】
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共有

① ブランディング／コミュニケーション

－ガイドブック・ポスター
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③ 観光列車等実績

④「テロワールな宿」

⑤ 主要観光施設入込数

⑥ 観光コンテンツ販売実績

⑦ SNS

⑧『兵庫テロワール旅』認知度



（１）プレDC公式ガイドブック／ポスター

コミュニケーション戦略

発行時期：2022年５月25日

発行部数：21.5万部（ガイドブック）※完売により増刷

1,000枚（ポスター）

様 式：Ａ４冊子、24 ページ、オールカラー

配 布 先 ：ＪＲ西日本主要駅、空港（神戸、伊丹）、

道の駅、県内市町、観光協会、宿泊施設 等
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博多駅での掲示



（２）「兵庫テロワール旅」ブランディングサイト

コミュニケーション戦略

内 容：① ＤＣキャンペーン情報

②「テロワール旅」って？

③ 兵庫の食材はなぜおいしい？

④「テロワールな人」

⑤ モデルコース

⑥「テロワールな宿」 等 5

【SEO】

「テロワール」で最上位

※「兵庫県」３位（HyoGOナビ）

「ひょうご観光」１位（HyoGOナビ）

https://www.hyogo-tourism.jp/terroir/


来訪意欲を掻き立てるとともに、兵庫観光ブランドの向上、認知拡大を図るため３種

の動画を作成

１ メインビジュアル動画

２ テロワールな人動画

３ 体験ＰＲ動画

（３）動画の活用

コミュニケーション戦略

田中誠貴氏（田中一之刃物製作所）

1.2万回再生

木村恭子氏（修武館）

1.3万回再生

メイン動画（永川優樹氏制作）

150万回再生
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（4）インフルエンサー活用によるコミュニケーション②

【投稿イメージ：転載不可】

◆概要

2022年度中に7名のインフルエ

ンサーを招聘し、県内の観光地の

魅力を発信。InstagramやYoutube

を通じた情報の拡散を狙う。

コミュニケーション戦略
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（5）ＷＥＢサイトアクセス実績（HyoGOナビ）

コミュニケーション戦略

DC期間
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コミュニケーション戦略

（6）ＷＥＢサイトアクセス数（HyoGOナビ：地域別）

9



ファネルと取組状況【目次】

10

共有

① ブランディング／コミュニケーション

－ガイドブック・ポスター

－WEBサイト／動画

② 「兵庫テロワール旅」の認知度

③ 観光列車等実績

④「テロワールコンテンツ」「テロワールな宿」

⑤ 主要観光施設入込数

⑥ 観光コンテンツ販売実績

⑦ SNS

⑧『兵庫テロワール旅』認知度



プレＤＣ展開事業

（１）観光列車の運行／特別クルーズの運航①

①「WEST EXPRESS 銀河」

運 行 日：2022年７月１日（金）～３日（日）

１日１往復（計５本運行）

運行区間：大阪－（福知山線経由）－城崎温泉

【出発式】日 時：2022年７月１日（金）

場 所：大阪駅３番のりば

満席

WEST EXPRESS 銀河

②サロンカーなにわ『兵庫テロワール旅号』

運 行 日：2022年９月３日（土）～４日（日）

１日１往復（計４本運行）

運行区間：姫路－（播但線経由）－城崎温泉・香住・浜坂

満席 サロンカーなにわ
兵庫テロワール号
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https://sun-tv.co.jp/suntvnews/news/2022/07/01/54978/


SEA SPICA

④特別クルーズ「S E A S P I C A」

運航日： 2022年７月１日（金）～３日（日）

航 路：神戸港中突堤－淡路交流の翼港

船 体：「S E A S P I C A」

※JR西日本の特別列車「銀河」のデザ
インを手がけた川西康之氏デザイン
によるした J R西日本の観光型高速
クルーザー

60%程度（乗船率）

（２）観光列車の運行／特別クルーズの運航②

うみやまむすび

③うみやまむすび

運 行 日：2022年７月２、３、16、17、18、23日

8月20、21、28日

運行区間：城崎温泉－（山陰本線）－鎧

60%程度（乗車率）
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プレＤＣ展開事業



（３）「テロワール」体験型コンテンツの造成

©一般財団法人神戸観光局

明石の魚の美味しさの秘密を覗く・明石昼網鮨ツアー

全国的にも珍しい生け簀プールがある漁協で、昼の活魚セリ市の

見学を行います。兵庫プレDCでは特別に「明石浦〆」という独自の

魚の処理方法もご覧いただけます。セリ市見学後は、明石港で揚が

った魚介類を楽しめる地元鮨屋で昼食。

その後、ガイドの案内のもと「魚の棚商店街」へ向かいます。

日本三大中華街「南京町」の歴史にふれる

～豚饅頭発祥の店「老祥記」での豚まんづくり体験～

行列が絶えない豚饅頭発祥の店「老祥記」にて、４代目店主から

「南京町」や「老祥記」の歴史、美味しさの秘密などのお話しを

うかがいながら、実際に豚まんづくり体験を楽しんでいただけます。

楽しく、おいしく職人の技に触れることができます。
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プレＤＣ展開事業



『兵庫テロワール旅』のブランディング及び

D Cの目的である「量から質への観光」を実現

すべく消費単価の向上を図るため、地域産品を

中心としたメニューを含んだ宿プランを造成し、

じゃらん n e tにおいて販売を行った。

（４）テロワールなお宿

【 7－ 9月実績】

平均客単価が高い (兵庫県全体が約 1万円に対して、 2 . 2万円 )

2022年 7－9月

プラン予約数（件） 1,960件

人泊数（人泊） 5,253人泊

取扱額（円） 116,243,705円
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プレＤＣ展開事業



（１）DC期間内 主要観光地入込数
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プレＤＣ実績



【参考】新型コロナウイルス感染者数（全国）

出典：NHK「新型コロナウィルス特設サイト」
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旅スタイルの変容 『宿泊』の重要度がより高

プレＤＣ実績

第7波

https://www3.nhk.or.jp/news/special/coronavirus/data-all/
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（１）ＳＮＳ活用（テロワール lab. ）の展開

『兵庫テロワール旅』ブランディング

兵庫の地に根付く「テロワール」をみんなで“知って "、

"学んで "、“深める”、オンライン研究所「テロワー

ル l a b .」をインスタグラム上に開設

『＃兵庫テロワール旅』を記載した投稿を訴求する。
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2022年 7－9月

＃兵庫テロワール旅 投稿数 1,508件



（２）オンライン調査結果（速報値）①

【期 間】 2022年10月28日から約3日間

【手 法】 (株)マクロミル モニターに対するオンライン調査

【サンプル数】 n=1,896
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『兵庫テロワール旅』ブランディング



（３）オンライン調査結果（速報値）②

『兵庫テロワール旅』ブランディング

【設問】以下の都道府県がさだめる旅行・観光キャッチコピーについて、それぞれ当てはまるもの

を選んでください。
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【設問】あなたが兵庫県について知っていることを全てお選びください。【テロワール質問】

（４）オンライン調査結果（速報値）③

『兵庫テロワール旅』ブランディング

21



【設問】全国47都道府県のうち、あなたが「旅先」として「兵庫県」を連想するのは何番目

くらいでしょうか。

（５）オンライン調査結果（速報値）④

『兵庫テロワール旅』ブランディング
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【全体】

【関西圏（兵庫・大阪・京都）】

【首都圏】



私の感動、その先へ。


